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 في الاجتماعية المسؤولية عن الإفصاح أثر

 ميزة تحقيق على السنوية المالية التقارير

 في العاملة الإسلامية المصارف لدى تنافسية

 الأردن

*.0 النابلسي حسان زينبد. 
 

0 الهنيني أحمد إيماند. 
 

0 دبعيال محمد ديالاأ. 
 

 

 للباحث المرسل:الالكتروني البريد  *

 E-mail address: zynaba_bau@bau.edu.jo  
 

 

 الملخص:

 لدى تنافسية ميزة تحقيق على السنوية المالية التقارير في الاجتماعية مسؤوليةال عن الإفصاح أثر على التعرف إلى الدراسة هذه هدفت

 النحو على مستجيبا 78 بلغت التي الدراسة عينة على وزعت استبانة تصميم تم الهدف هذا ولتحقيق الأردن، في العاملة الإسلامية المصارف

 المصارف، هذه عملاء من عميلا 78و الادارية، المستويات مختلف من الأردن في العاملة الإسلامية المصارف في العاملين من موظفا 03: التالي

 عن الإفصاح أن إلى الدراسة توصلت وقد.  SPSS الحاسوب برنامج باستخدام البيانات وتحليل التحليلي الوصفي الأسلوب استخدام تم وقد

 على يعمل( المجتمع ومجال البيئة، ومجال العميل، حماية ومجال العاملين، جالم) في المتعلق السنوية المالية التقارير في الاجتماعية المسؤولية

 المصارف اهتمام زيادة ضرورة: أهمها التوصيات من بمجموعة الدراسة أوصت وقد الأردن، في العاملة الإسلامية للمصارف تنافسية ميزة تحقيق

 المركزي البنك قبل من الاهتمام زيادة وضرورة بذلك، المتعلقة المالية اتهامخصص وزيادة عنها والإفصاح الاجتماعية بالمسؤولية الإسلامية

 .ذلك على العامة المساهمة الشركات كافة وتشجيع المالية التقارير في الاجتماعية المسؤولية عن الإفصاح بمتطلبات
 

 .الإسلامية المصارف السنوية، ماليةال التقارير التنافسية، الميزة الاجتماعية، المسؤولية عن الإفصاح كلمات مفتاحية:

 

The Impact of the Disclosure on Social Responsibility In Annual Financial Reports in 

Achieving Competitive Advantage in Islamic Banks Working in Jordan  
 

Abstract 

 

This study aimed to recognize the impact of the disclosure on social responsibility in annual financial reports 

in achieving competitive advantage in Islamic banks working in Jordan. To achieve the objective of the 

study, a questionnaire was designed and distributed to a sample consisted of 87 respondents representing 30 

employees in Islamic banks working in Jordan and 57 customers of these banks. The questionnaires were 

analyzed using (SPSS) and the study concluded that the disclosure on social responsibility in annual financial 

reports which relates to staff area, customer protecting area, environment area and community service area 

achieves competitive advantage in Islamic banks working in Jordan. The study recommended the Islamic 

banks working in Jordan focus on raising its interesting in social responsibility and disclosing of it, raising 

the financial allocations related to this, increasing the interesting of central bank, in the requirements  of the 

disclosure on social responsibility in annual financial reports and encouraging the other corporation to do. 
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 المجموع   

  العدد  العدد  العدد 

 

 28 6768% 37 5667% 54 5:65% 

 24 5464% 42 6565% 55 6167% 

 41 21161% 68 21161% 98 21161% 

 

 2 464% : 2669% 21 2266% 

 24 5464% 24 3369% 37 3:6:% 

 7 3161% 23 3262% 29 3168% 

 21 4464% 34 5165% 44 486:% 

 41 21161% 68 21161% 98 21161% 

 

 1 161% 8 2364% 8 961% 

 25 5768% 3: 616:% 54 5:65% 

 9 3768% 21 2866% 29 3168% 

 9 3768% 9 2561% 27 2965% 

 1 161% 4 664% 4 465% 

 41 21161% 68 21161% 98 21161% 

 3 768% 8 2364% : 2164% 

 8 3464% 28 3:69% 35 3867% 
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 Kolmogrov- Smirnov 

Z5% 

  

Correlation MatrixVIFVariance Inflationary Factor0.709
VIF 
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1 .503** .437** .553** 

 .503**1 .482** .709** 

 .437**.482** 1 .554** 

 .553**.709** .554** 1 

 

  

 One Sample T-Test 
 Descriptive Analysis

 
 Analysis of Variance F- TEST 
 μ2 

SPSS

TTSIG T 

0.46 
One Sample T-test SPSS T 
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3  4.45.711 1 

4  4.06.737 7
5  4.11.672 5 

6  3.93.695 8 

7  4.07.804 6 

8  3.24.940 10 

9  3.17.892 11 
10  4.13.775 4 

11  3.09.884 12 

12  2.841.190 13 

13  3.281.178 9 

TTSIG T  

3.490.64 

One Sample T-test SPSS T 7.17
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3.49
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14  3.36.976 5 

15  3.40.855 4 

16  3.70.837 2 

17  3.801.032 1 
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19  3.341.098 3 

20  3.621.048 7 
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22  4.51.729 4 

23  4.39.753 2 

24  4.23.859 1 

25  4.43.741 6 

26  4.43.830 3 
27  3.641.131 7 
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29  4.32.842 5 
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30  3.541.021 4 

31  3.341.076 5 

32  3.321.084 7 

33  3.141.122 10 

34  3.331.264 6 
35  4.13.873 2 
36  4.17.930 1 
37  3.31.968 8 
38  3.21.990 9 
39  3.83.991 3 

ANOVA



   
   

 

285 
 

IUG Journal of Economics and Business (Islamic University of Gaza) / CC BY 4.0 

 

 FF 

 

3.68

   0.32

 
3.80

 0.44

 

3.22

    0.62

 
3.64

 0.61

 

4.23

   0.38

 
4.30

 0.58

 

3.08

   0.53

 
3.77

 0.66

 

3.55

   0.33 

 
3.88

 0.49
F

One Way Analysis of variance μ2

 : 26، كما يتبين من الجدول رقم 
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 قيبس حجم الأثر (51دول رقم )ج

مجموع    
 المربعبث

 (μ2مربع ايتب ) درجت الحريت
F 

   

 

 .306 1 

.0221.92.169  13.5 85 

 13.8 86 

 

 3.3 1 

.094 8.83.004  32.235 85 

 35.58 86 

 

 .083 1 

.004 .308.581   22.8 85 

 22.96 86 

 

 9.50 1 

.224 24.5 .000   32.9 85 

 42.43 86 

 

 2.0 1 

.112 10.67 .002   16.4 85 

 18.54 86 
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